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MONSTER

Macht mich die moderne Arbeitswelt zum
ehrgeizigen Monster? Ist mein kinftiger Chef ein
Monster? Wird der Job mir Albtrdume
bescheren? Ironie ist, wenn man den Monster-
Job, den das gleichnamige Karriereportal
vermittelt, trotzdem macht.

https://www.monster.de/

| www.nomen.de
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rag & bone

NEW YORK

"8

Der Name flr diese Bekleidungsmarke spielt
auf den englischen Begriff ,rag and bone
man“ an: Lumpensammler.
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Vor der Glotze hangen, ist schadlich. Dieses
Live-Streaming-Videoportal namens twitch (=

Zuckungen) bestéatigt die  schlimmsten
Beflrchtungen der Eltern.
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Canard

www.nomen.de

Eine Plattform mit Geschenkideen fir die
bessere Halfte. Wortlich Utbersetzt bedeutet
,canard“ Ente, doch jeder Franzose weil3,
wofur das Wort auch noch steht:

Pantoffelheld

https://canard.co/
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fcuk

Doppelt ironisch: Bei dieser Abklrzung denkt
jeder spontan an ,fuck®. AulBerdem spielt
,French Connection® auf den gleichnamigen
Film an, in dem es um Drogenhandel geht.
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BAIT

Diese Modemarke heilt ,Koder” und spricht
das aus, was Konsumkritiker denken: Marken

wollen uns doch nur kédern.

http://www.baitme.com/

www.nomen.de
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200p

Die Lifestyle-Marke von Schauspielerin
Gwyneth Paltrow enthalt neben ihren Initialen
auch noch eine Message: Diese Kosmetik ist

gOO EXoLATNG ST die reinste | ,Pampe” und wer sie Kkaulft,
womaglich ein ,Narr”,

A FORMULATED WITH AGE-DEFYING
81 JUICE BEAUTY MERISTEM TECHNOLOGY

B
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URBANDECAY

www.nomen.de

Kosmetikmarke, die auf Verfall anspielt. Alles
nur Fassade, da sie in Wirklichkeit ziemlich
hochwertig ist.

https://www.urbandecay.de/
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bastard

Skater-Mode made in Italy: Bekleidung mit
Beleidigung — und ganz viel Selbstironie.

https://store.bastard.it/en/
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THE

BORING

COMPANY

www.nomen.de

Dieses Tochterunternehmen von Tesla baut u.
a. Tunnel. Der Name ist so unkonventionell
wie Griunder Elon Musk: ,Die Bohrfirma®“ oder
,Die langweilige Firma“ — das liegt ganz im
kreativen Auge des Betrachters.

https://www.boringcompany.com/
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rarre

Natdrlich, vegan und tierversuchsfrei: Die
Produkte dieser Kosmetikmarke kdnnte man
glatt essen. Der Name ist dagegen eindeutig
zweideutig, denn er klingt wie ,tart® (Flittchen).
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Immer gut aussehen: Diese Modemarke haélt,
was der Name absichtlich nicht verspricht.

https://lwww.fatface.com/

E— www.nomen.de
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oweQly Betty

SWGQty Betty [ﬂ Schwitzende Frauen im Fitnessstudio? Cool.
— Y

http://www.sweatybetty.com/de/
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CRIMINAL

HADE WITH CONVICT IO
ESTABLISHED 19%9%

Britische Marke fiir Durchschnittsmode? Der
Name widerspricht entschieden.

https:/lwww.houseoffraser.co.uk/

E— www.nomen.de
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THIERRY & GUY

FAaT bastard

www.nomen.de

Ein ganz und gar unpassender Name flr
franzosischen Wein: unappetitlich und dazu
auch noch englisch! Das erste Mal, berichten
die beiden Winzer auf ihrer Website, kaufen
viele Kunden diesen Wein wegen seines
Namens — und danach wegen seiner Klasse.
Chapeau!

http://www.fatbastardwine.com/
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whodla

Eine Marke ,fur verspielte, ungezwungene
und elegante Madchen im Teenageralter”,
sagt der Hersteller. Und bringt auf den Punkt,
was die Zielgruppe nicht sein will: kleinlaut
und bedrickt.

https://www.subdued.com/eu_de

E— www.nomen.de
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¥ slack

www.nomen.de

Dieser Instant-Messaging-Dienst far
Arbeitsgruppen soll die Effizienz steigern und
sagt genau das Gegenteil: schlampig,
nachlassig.

https://slack.com/intl/de-de
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who
gesa

crap

S

NOMEN International Deutschland GmbH - www.nomen.de

Naming Down-Under: Diese australische
Marke steht fur umweltfreundlich produziertes
Toilettenpapier, die Halfte des Erloses wird
zudem fur den Bau von sanitaren Anlagen
gespendet. Wen kimmert der Scheil3: Dieser
Name hat schon jetzt Kultstatus.

https://au.whogivesacrap.org/

19
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uliette
has a gun

N

NOMeN

PARFUMS
Wenn es nach dieser Kosmetikmarke gent,
begeht Romeos Julia keinen Selbstmord,

sondern greift selbstbewusst zu den Waffen.

uliette

has a(% |
%

MMMM... ;
Jh

AR https://www.juliettehasagun.com/

E— www.nomen.de
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e Wer sich fur diese  Kosmetikmarke
: =52 entscheidet, ist nicht vulgar, sondern ziemlich
: Al selbstbewusst.

https://www.prettyvulgar.com

E— www.nomen.de
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oo Saced

www.nomen.de

Doppelgesichtige Kosmetikmarke: Der Name
tragt mit voller Absicht zu dick auf und lasst
die Verwenderin als Lugnerin dastehen.

https://www.toofaced.com/
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FAUX

LA SEULE VRAIE MARQUE

" Dieser franztsische T-Shirt-Hersteller (dt:
= falsch) verfremdet bekannte Marken und
bringt den Kunden mit dem Claim ,Die
einzig wahre Marke® ins Gribeln. Paradox
oder nicht — differenzierungsstark allemal.
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ANTI-FLIRT

Diese Marke spielt verfiihrerisch mit
Klischees.

http://www.antiflirt.com/fr/
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ENFANTS RICHES
DEPRIMES

Franzdsisches Luxuslabel mit einem Namen
voller Ironie — die Zielgruppe ist begeistert.
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CHUNKY SALSA

™

BRANDLESS

www.nomen.de

Unter diesem Markennamen vertreibt ein US-
amerikanisches E-Commerce-Unternehmen
eigene Lebensmittel-, Schonheits- und
Korperpflegeprodukte sowie Haushaltswaren.
Perfektes Label fur alle Unangepassten, die
auf Marken nicht verzichten wollen.

https://brandless.com/
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s

NO NAME

Stolperstein: Exklusive Schuhmarke mit ohne
Namen.




Sybille Kircher

info@nomen.de
Tel.: 0211 577 9060

N NOMEN

LEGIMARK

Conseils en Propriété Industrielle

id&co

DENTITY DESIGN COMPANY



